Informe anual 2025 - Klimapaten
e.V.

1. Introduccion

El afio 2025 fue para nuestra joven asociacion un afio de transicion, consolidacion y
especialmente de desarrollo profesional. A pesar de las cooperaciones inicialmente
decepcionantes, logramos hacer avanzar de manera decisiva nuestro objetivo
principal: el desarrollo de una campafia de proteccion del clima eficaz, humoristica y
comprensible a nivel internacional.

2. Balance de cooperaciones y socios externos

2.1 Intentos con agencias de publicidad - resultados
decepcionantes

A principios de afio, retomamos las conversaciones con dos agencias de publicidad:

» Capacity
* steinriicke+ich
Conclusion:

A pesar de las grandes esperanzas iniciales, ambos contactos no condujeron a
resultados realizables. Tras los contactos con agencias de publicidad en 2024 y
ahora nuevamente en 2025, la asociacion decidié conscientemente no colaborar y
busco alternativas creativas.

3. Reorientacion estratégica: el camino hacia la escuela de
cine

3.1 Laidea innovadora

La colaboracién con las agencias no dio los resultados deseados, por lo que
decidimos adoptar un enfoque no convencional: contactamos escuelas de cine - con
el objetivo de encontrar equipos creativos y motivados que se involucraran con
pasion en un proyecto socialmente relevante.

3.2 Cooperacion con la Filmakademie Baden-Wiirttemberg
(Ludwigsburg)

La Filmakademie nos brind6 la oportunidad de organizar un concurso de conceptos
dentro de la escuela.

Tres equipos seleccionados presentaron sus ideas - los tres de alto nivel y con un
profesionalismo impresionante.

3.3 Equipo ganador: Josia Brezing & Julius Wieler

El concepto del equipo de Josia Brezing y Julius Wieler convencio por:
e Una narrativa clara, humoristica e internacional



» calidad cinematogréafica (Brezing ha recibido multiples premios, incluyendo
peliculas publicitarias sobre proteccion climatica)
» storytelling estratégicamente coherente
Las presentaciones y el portafolio pueden consultarse en:
https://josiabrezing.my.canva.site/doyourjob

4. Finanzas y recursos 2025

4.1 Ingresos por donaciones

A lo largo del afio se pudieron recaudar aproximadamente 40.000 euros (el informe
de caja exacto con auditoria de caja se realizara con el cierre del ejercicio).
Estos fondos se utilizaron en aproximadamente un 95 % para:

e produccién de la pelicula

e post-produccion

» desarrollo del sitio web

» traducciones internacionales

» desarrollo del alcance digital

* infraestructura organizativa (alojamiento, herramientas, requisitos legales)

e asesoramiento juridico externo sobre estatutos, proteccion de marca, contrato

de pelicula

4.2 Busqueda de un quiréfano / lugar de rodaje

El concepto de la pelicula requeria una sala similar a un quiréfano en o cerca de
Ludwigsburg o Berlin.
Se encontré una menos adecuada en Ludwigsburg y una ideal en Berlin.

5. Produccion de la pelicula publicitaria

5.1 Preparacioén

La pelicula requiere decorados complejos, maquillaje profesional, utileria, equipo
médico y una atmosfera de quiréfano. Planificacion del rodaje: semana 42 (octubre)
se pudo cumplir.

5.2 Publicacion antes de Navidad

A pesar del ajustado calendario, el equipo estaba muy motivado para difundir
ampliamente la pelicula en las redes sociales antes de Navidad 2025y - si es
posible - colocarla en cines seleccionados. La pelicula ya se esta volviendo viral con
éxito.

5.3 Alcance internacional

La pelicula se publica con texto explicativo en aproximadamente diez idiomas, entre
otros:

* inglés

» francés
* japonés
* espafiol

arabe



= espa.(.:.io linglistico potencial muy amplio en el que la pelicula podria funcionar.
6. Internacionalizacion & infraestructura digital

6.1 Sitio web & implementacidén técnica

» sitio web recién desarrollado y transferido a WordPress

» simplificacion del contenido (enfoque del sitio web en la comunicacion del
proyecto de pelicula de utilidad publica y posibilidad de apoyo)

» planificacién multilingtie

» integracién como plataforma de donaciones a través de Betterplace
(importante para el alcance y los certificados de donacién)

6.2 Portales de donaciones & establecimiento de contactos

Queremos llegar a personas a nivel internacional que difundan la comunicacion
sobre proteccién climatica en sus regiones, especialmente plataformas de
donaciones internacionales, para hacer accesible globalmente la comunicacion
sobre proteccién climatica.

7. Organizacion & personal

7.1 Alta carga de trabajo

El compromiso en 2025 fue enorme - especialmente a traves de:
e gestidon de proyectos
» coordinacion de la pelicula
» traducciones
» trabajos en el sitio web
» adaptaciones legales (por ejemplo, para la proteccion del nombre de la
asociacion en el marco de la utilidad publica)
e supervisidon de proveedores externos
» disefo de campafias & logistica de donaciones

7.2 Apoyo previsto para 2026

Debido a la carga de trabajo, esta previsto emplear el proximo afio a una persona a
tiempo parcial (mini-empleo de 520 euros) con fondos privados, para apoyar:

* mantenimiento del sitio web

» gestion de redes sociales

e comunicacion

» coordinacion de donaciones

8. Perspectivas 2026

Nuestros objetivos para el proximo afo:
» Mayor publicacion de la pelicula en todos los espacios linguisticos previstos
» Construccion de una red internacional
* Fortalecimiento de la plataforma Klimaschutz-Forum e.V. con una identidad
clara



Inicio de una segunda campafia de pelicula (dependiendo de las donaciones)
Establecimiento juridicamente seguro del nuevo nombre de la asociacion y
del logo

Profesionalizacion mediante una persona auxiliar

Ampliacion del alcance digital

Desarrollo de cooperaciones adicionales con escuelas de cine y arte
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